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Communiqué de presse 
 

 
GrosBill.com fait peau neuve 

 
 
A Thiais, le 07 novembre 2007 
 
GrosBill.com, enseigne du Groupe Auchan, est un des leaders de la vente de produits high tech à bas 
prix sur Internet et en magasins. 
 
Après l’ouverture récente de deux nouveaux Web magasins à Lille et Lyon, GrosBill.com poursuit son 
développement avec la mise en ligne d’une nouvelle version de son site Internet, entièrement repensé 
pour que les internautes naviguent de façon plus intuitive. 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

A l’ère de la technologie Flash, le nouveau site GrosBill se veut plus dynamique, plus interactif et plus 
design. 
 

Un menu plus ludique et haut en couleurs  
La nouvelle version du site GrosBill gagne en ergonomie grâce à la technologie Flash. 
Le menu est désormais dynamique et s’articule autour de 6 univers de produits (remplaçant les 13 
onglets de la précédente version) : chacun représenté par une icône animée, et identifié par un code 
couleur : 
 

- Informatique 
- Image & Son 
- Photo & Caméscope 
- Mobilité 
- Jeux & Logiciels 
- Occasions 
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A chaque univers correspondent plusieurs catégories de produits … 
 
 
 
 
 
 
 

… composées de plusieurs sous-catégories de produits. 
 
 
 
 
 
 
 
 
Une navigation plus intuitive 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Une nouvelle version qui remporte l’adhésion des visiteurs du site : en pré-test depuis le 17 octobre, 
elle est plébiscitée par les internautes : « une image bien plus moderne, des fonctions très intuitives et 
plaisantes », « le menu intuitif en haut est une très bonne idée », « continuez d’innover ! ».�
 
 
 

L’interface du site a été entièrement 
repensée pour que les internautes 
naviguent, trouvent et commandent 
plus rapidement les produits qu’ils 
recherchent. 
 

Ils peuvent ainsi choisir eux-mêmes 
d’afficher les produits en mode 
diaporama ou en mode liste,  les trier 
par marque, prix et caractéristiques 
techniques, puis les comparer d’un 
simple « glisser-déposer » dans le 
module « Ma sélection ». 
 

Le top des ventes est accessible en 
un clin d’œil sur la page d’accueil et 
les visiteurs peuvent s’y référer sur 
chaque fiche produit. 
 

Les visuels des produits sont plus 
grands et l’on accède via différents 
onglets aux packs associés, à leur 
présentation, à leur fiche technique 
et aux avis des clients. 


