Communiqué de presse
Poitiers, le 10 septembre

POITIERS PORTE SUD

LA NAISSANCE D'UN CENTRE COMMERCIAL

NOUVELLE GENERATION
19 SEPTEMBRE 2007

Apres 2 ans de travaux et 80 millions d'euros inves tis, CFA Atlantique, Groupe
Financiére Duval, Athéna, Immochan et Auchan ouvren t Poitiers Porte Sud le 19
septembre. La synergie des 5 partenaires, engagés a  ux cotés des collectivités locales,

donne naissance a une nouvelle génération de centre commercial régional : a la
pointe du design architectural, de la protection de I'environnement et de l'offre
commerciale. Rompant avec les configurations ancie nnes d’aménagement, Poitiers
Porte Sud s’inscrit dans une nouvelle stratégie de valorisation d'entrée de ville, une

stratégie de développement durable.

Une réponse architecturale innovante, une identité forte et fédératrice

Confiée aux architectes bordelais Victor Maldonado, Jean-Charles Piroux et Nathalie Darriet, la
conception de Poitiers Porte Sud dote le site comme  rcial d’'un vocabulaire architectural commun
a 'ensemble des batiments implantés sur 20 ha. La synergie est créée entre le centre commercial

et le retail-park par l'utilisation de matériaux co  ntemporains et d'éléments structurants
graphiques . Les volumes de I'ensemble commercial se développent et s’articulent le long d’'un mur
courbe. Les nombreuses ouvertures vitrées, la végétalisation des abords, les inclusions de poteaux
colorés offrent une lecture dynamique a Poitiers Porte Sud. Traduite par le logo associant I'arche
romane et le soleil, I'identité de Poitiers Porte S ud est résolument ancrée dans son territoire.

La préservation de I'environnement, un engagement ¢ oncret pour Poitiers Porte Sud

Conscients du réle majeur de Poitiers Porte Sud sur son territoire, les partenaires du projet
s’engagent dans une politique volontariste de prése rvation de I'environnement.  Chantier vert,
maitrise des déchets d'activités, espaces verts, gestion de ['énergie, émissions lumineuses,
approvisionnement en eau..., I'application de pratiques respectueuses de l'envir onnement a
jalonné chaque étape du cycle du projet et ce dées|  a mise en ceuvre du chantier. Ainsi, la totalité
des 330 000 m3 de déblais/remblais ont été réutilisés sur place afin de limiter I'apport de matériau
extérieur et les nuisances qui en auraient résulté. La végétalisation du site a généré notamment la
plantation de plus de 700 arbres. L’hypermarché Auchan Poitiers Porte Sud s’est doté d’un dispositif
de collecte des déchets lui permettant d’atteindre le taux de tri performant de 75%. L'utilisation
d’énergies renouvelables, la gestion intelligente d e I'éclairage, I'utilisation de machines HPE +
(haute performance énergétique) permettent d’envisager une baisse de 10% de la consommation
énergétique pour I'nypermarché soit environ 600 000 Kwh/an.
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Un aménagement intelligent, vecteur de simplicité p our les clients

Stratégiquement implanté a 15 minutes du centre-vil  le de Poitiers , le centre commercial est
particulierement bien desservi par l'autoroute A 10 et la route nationale 10. Des aménagements
d’envergure ont été effectués pour offrir cette accessibilité optimum aux 2 500 voitures attendues

par heure. 6 ronds-points ont été implantés afin de permettre un accés direct et fluide aux visiteurs.
2 280 places de parkings (soit 9 places pour 100 m2 de vente) ont été créées dont 77 places
réservées aux personnes a mobilité réduite.

Dés I'entrée du centre et a chaque étape de sa visi te, des jalons clairs et lisibles guident le
client : panneaux de signalétique, fléchage, allées de parkings numérotées. Obijectif : faciliter le
parcours-client et contribuer ainsi a son plaisir d 'achat.

Une attractivité commerciale inédite sur le secteur sud de Poitiers
La composition commerciale de Poitiers Porte Sud est a la mesure de son envergure régionale.

Locomotive alimentaire puissante, I'hypermarché Auc han propose sur 9 500 m2 un choix de
produits adaptés aux aspirations des consommateurs et se positionne résolument dans le
coeur de son métier : le discount.  Un espace "self discount" permettra d'accéder a plus de 300
références produits a prix ultra compétitifs. Partenaire de plus de 40 fournisseurs locaux et de 'ARIA
(Association Régionale de I'Industrie Agro-alimentaire), I'hypermarché proposera a ses clients plus de
200 références de produits locaux et régionaux. Avec Poitiers Porte Sud, Auchan inaugurera pour la
premiére fois en France son nouveau concept de bijouterie.

L’activité du retail-park de 9 500 m2 sera dynamisé e par 10 moyennes surfaces comptant parmi
les leaders de leur marché : Saturn, Connexion, La Halle !, La Halle o chaussures, Celio, Maisons
du Monde, King Jouet, la Générale d’Optique, SFR et la banque CIO.

55 boutiques, de nouveaux concepts, des enseignes i  nédites sur la région, des services et un
pble de 8 restaurants font de la galerie commercial e (6 000 m?) le nouveau rendez-vous shopping
et plaisir des habitants de I'agglomération.

Une politique volontariste en faveur de I'emploi

Le chantier de Poitiers Porte Sud a été réalisé par 25 entreprises dont 14 de la Vienne, ce qui
représente I'équivalent de mille postes de travall annuel. Péle économique régional, Poitiers
Porte Sud génére la création de 490 emplois a temps plein a son ouverture et prés de 600
lorsqu’il aura atteint son rythme de croisiére.

L’hypermarché Auchan a mené une politique active de recrutement en partenariat avec I'ANPE,
les acteurs locaux de I'emploi et le monde éducatif . Afin de toucher notamment des publics en
difficulté d’emploi, des évaluations en milieu de travail ont été proposées. Objectif : faire découvrir les
métiers Auchan aux candidats sans expérience en grande distribution.
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